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ULUSLARARASI HAKEMLI iLETiSiM VE EDEBIYAT ARASTIRMALARI DERGiSi
INTERNATIONAL PEER-REVIEWED JOURNAL OF COMMUNICATION AND HUMANITIES RESEARCH
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15 TEMMUZ 2016 DARBE GIiRiSIMI ONCESINDE UNiVERSITE
OGRENCILERININ TELEVIZYON KANALLARINDA YAYINLANAN
HABER BULTENLERINE BAKISINA YONELIK BiR ARASTIRMA'

A RESEARCH ON UNIVERSITY STUDENTS’ PERCEPTION TOWARDS
NEWS REPORTS BROADCASTED IN TV CHANNELS BEFORE COUP
ATTEMP ON JULY 15, 2016

Mihalis KUYUCU
Istanbul Aydin Universitesi Iletisim Fakiiltesi, Istanbul/Tiirkiye

Oz: Bu calisma, iiniversite 6grencilerinin televizyon ha-
berlerinin giivenilirligine iliskin goriislerini nitel arastirma
yontemlerinden goriisme teknigi ile elde edilen veriler
ozelinde degerlendirmek amaciyla gergeklestirilmistir.
Calisma elestirel kuram baglaminda televizyon haberlerinin
giivenilirligine odaklanmustir. Bu kapsamda 6ncelikle kisaca
Frankfurt Okulu’na deginilmis ve Elestirel Kuram hakkinda
bilgi verilmistir. Calismanin birinci boliimiinde televizyon
haberlerinin giivenirligine yonelik literatiir taramasina
yer verilmistir. Haber ve haber degeri kavramlari kisaca
ele alinms, ardindan televizyon haberciligi ve televizyon
haberciligine yonelik elestirilere yer verilmistir. Nitel ola-
rak kurgulanan arastirmada Tiirkiye’de Istanbul il stirlart
icinde egitim géren 16 tiniversite 6grencisi derinlemesine
miilakatlar yapilmistir. Arastirmanin sonucunda tiniversite
ogrencilerinin ana akim medyada yaymlanan haberleri
giivenli bulmadiklart ve bu haber biiltenlerini yaynlayan
televizyon kanallarinin ait oldugu kaynaklara hizmet ettigini
diistindiiklerini ortaya ¢ikmustir. Arastirma 15 Temmuz
2016 darbe girisiminin hemen oncesinde uygulanmustir.
Bu nedenle 15 Temmuz darbe girigimi sirasinda televizyon
kanallarmin uyguladigr habercilik anlayisi ile bu aragtir-
mada elde edilen bulgular kiyaslanmistir. Bu kiyaslama
sonucunda televizyon kanallarmin ulusal ve demokrasi ile
ilgili vak’alarda hassas habercilik yaptig1 ve duyarli bir
yaymcilik politikasi izlediginin alt1 gizilmistir.

Anahtar Kelimeler: Televizyon, Haber, Televizyon Ha-
berciligi, Televizyon Yaymciligt

Abstract: This research was carried out with the aim of
assessing the perceptions of university students’ regarding
the reliability of television news specific to data obtained
through interview technique which is one of the qualitative
research methods. The study focused on the credibility of
television news in the context of critical theory. In this
context, first Frankfurt School was briefly mentioned and
information was given on Critical Theory. As regards the
credibility of television news literature survey was included
in the study. The concepts of news and newsworthiness
were discussed briefly, and then criticism towards television
journalism was included. Depth interviews were carried out
with 16 students studying within the boundaries of Istanbul,
Turkey in the research designed under qualitative terms.
The research results revealed that the students did not view
the news broadcasted in mainstream media as reliable and
they believed these television stations broadcasting the news
served for the purpose of sources to which they belonged.
The research was implemented immediately before the
coup attempt on July 15, 2016. Therefore, the journalism
perception applied by the television stations during coup
attempt on July, 15 was compared to the findings obtained in
this study. As a result of this comparison, it was underlined
that television stations performed a sensitive journalism and
followed a sensible broadcasting policy for the incidents
regarding nation and democracy.

Key Words: Television, News, Television Journalism,
Television Broadcasting
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GIRIS

Medyanin en 6nemli ve en popliler mecrasi
olan televizyon 6zellikle haber verme islevini
gerceklestirirken 6zglin ve 6zgiir haber ver-
meye calisarak kamuoyunun c¢ikarlarina yo-
nelik yayinlar yapmak zorundadir. Ancak ne
yazik ki son yillarda Tiirkiye’de yasanan ve
dis giiclerin de destekledigi siyasi kutuplas-
ma televizyonun haber verme islevini olum-
suz yonde etkilemistir. Televizyon kanallar
kendi sermaye ve siyasi g¢evrelerine yakin
olan kesimlerin etkisinde onlara hizmet ede-
cek bicimde yayilar yapmiglardir. Bu durum
toplumun medya ve onun en gii¢lii mecrasi
olan televizyon kanallarina olan inancin kay-

betmesine neden olmustur.

Son yillarda yapilan tiim kamuoyu arastirma-
larinda kitlelerin medyaya olan giivenlerini
kaybettigini gdstermis ve ozellikle televizyon
haberciliginin gilivenilirliginin masaya yati-
rilmasma neden olmustur. Ozellikle sosyal
medyanin ortaya ¢ikmasi ile beraber gelisen
yurttas haberciligi geleneksel medyanin, tele-
vizyonun haberciliginin sorgulanmasina ne-
den olmustur. Bunun sonucunda televizyon
kanallar1 Whatsapp ihbar hatt1 ve benzeri et-
kinliklerle sosyal medyadan yararlanma yolu-

na gitmistir.

Televizyon haberciliginin sorgulanmasi 6zel-
likle sosyal medyanin popiilerliginin artmasi
ve kanallarin yasanan kutuplagsmada kendi-

lerine kendi menfaatlerine uyan bir pozisyon
segmesi ile artis gostermistir. Bu ¢alismada
“televizyon haberlerine olan giivenilirlik aza-
liyor” sorunsal1 izerine kurgulanmis bir aras-
tirma yapilmistir. Universite dgrencilerinin
televizyonda yayinlanan haberler ile ilgili go-
rislerini ve bu haber iceriklerine olan giiven-
lerini sorgulayan sorularin yer aldigi miila-
katlar yapilmistir. Calisma Tiirkiye tarihinde
bir kara leke olarak gecen 15 Temmuz 2016
tarthinde yasanan darbe girisiminden bir ay
once yapilmis oldugu i¢in , darbe girisimin-
den bir ay dnceki son glincel tabloyu sunmus-
tur. Tiirkiye medyas1 15 Temmuzda yasanan
darbe girisiminde demokrasisine sahip ¢ikmis
ve darbenin dnlenmesinde 6nemli bir rol oy-
namistir. 24 saat araliksiz haber yayimi yapan
televizyon kanallari ait olduklar1 kutuplar1 bir
kenara atarak darbenin O6nlenmesine katkida
bulunmus ve kamuoyunu bilinglendirmistir.
Boylesine biiyiik bir sinavdan basari ile gegen
Tiirk televizyon haberciliginin bu sinav once-
sinde iiniversite 6grencilerinin goziindeki al-
gisiin betimlenmeye calisildig1 arastirmada

cevabi aranan sorular sunlardir:

-Universite dgrencilerinin televizyonda ya-
yinlanan haber biiltenlerine olan giiveni ne-
dir?

-Televizyonda yayinlanan haber biiltenlerinin

tarafsiz olduguna inantyor mu?
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-Universite dgrencileri yandan medya — pa-
ralel medya kavramlar1 hakkinda ne diisiinii-

yor?

-Universite dgrencilerinin televizyon haber
biiltenlerinin iginde yer alan saglik ve maga-

zin haberlerine yonelik diigiinceleri nedir?

- Universite dgrencileri sosyal medya haber-
ciligi ile televizyon haberciligini kiyaslarken

FRANKFURT OKULU ve ELESTIREL
KURAM

Frankfurt Okulu, bireyciligi savunan ve 6z-
nelligi 6n plana koyar. Temel olarak sosyal
kontrol mekanizmalarinin hiikmedilenleri
baskilamak i¢in ihtiya¢ duyulan mekanizma
olarak goriilmesi nedeniyle hiikmedilen si-
nifin toplumun cogunlugunu olusturmasina
ragmen nasil olup da kontrol altinda tutula-
bildigi ¢oziimlenmeye calisilmistir. Ayrica bu
arayista medyanin rolii de aragtirma konusu
edilmistir (Dellaloglu, 2014: 28).

Frankfurt Okulu

Marksist kurami gelistirme konusundaki gi-

iletisim alanindaki ilk

risimleri nedeni ile 6nemlidir. Ancak medya
konusunda ileriye yonelik gergek bir yol su-
namamalar1 ile elestirilmislerdir. Frankfurt
Okulu’nun en dikkate deger kuramcilar: The-
odor Adorno, Max Horkheimer ve Herbert
Marcuse’diir. Hepsi Marksist olarak anilir ve
bu kuramcilarin hepsi 1923’te Frankfurt’ta
kurulan fakat 1933’te New York’a tasinan

Toplumsal Arastirmalar Enstitiisii ile iliski-
lidir. Okulun kuramecilar kitle toplumu kav-
ramina sol bir bakis acis1i kazandirmalarina
ragmen hakim olan tutucu kitle toplumu nos-
yonundan etkilenmislerdir (Yaylagiil, 2010:
105).

Toplum ve kiiltiir kuramlaria elestirel bir
bakis acisiyla yaklasan okulun temel ku-
ram1 “toplumsal diisiince lislubu - elestirel
kuram”dir. Frankfurt Okulu’nun temel olarak
iki amaci toplumsal doniisiim ve insanin 6z-
giirlesmesini saglamak olan Elestirel Kuram
kapsaminda ugrastigi temel konular otorite
yapisi ve gelismesi ile kitle kiiltiiriin{in ortaya
cikmasidir (Kiigiikcan, 2002: 257).

Frankfurt Okulu’nun tarihini dort ayr1 donem
igerisinde gormek miimkiindiir. Enstitii’niin
ilk yoneticisi Carl Griinberg’in “toplumsal
bir bilim olarak Marksizm” diisiincesini or-
taya koydugu ilk donem 1923- 1933 yillar
arasina denk gelir. Bu donemki ¢aligmalar te-
kil bir Marksist diisiince kavrami tarafindan
yonlendirilmeyen calismalardir (Kiiciikcan,
2002: 258).

Frankfurt Okulu’nun “1937 Manifestosu”
olarak gecen ve Enstitli’niin yayin organi olan
Zeitschrift’te Horkheimer tarafindan yazilan
‘Felsefe ve Elestirel Kuram’ baslikli makale-
de, Horkheimer, ‘elestirel” sdzcligiiniin ‘tam
olarak, saf aklin idealist elestirisi anlaminda
degil, ekonomi-politigin diyalektik elestirisi
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anlamiyla’ kullandigini agiklar. Yazinin deva-
minda Horkbeimer, ‘Elestirel Toplum Kura-
m1’, insanlar1 kendi kiiltiirel biitiinliiklerinin
ve boylece kendi diisiinsel yaratilarinin tireti-
cileri olarak ele almaktadir (Kiigiikcan, 2002:
258-259).

Frankfurt Okulu’na gore kitleler kapitalizm
ve kapitalistlerin kontrol ettigi kiiltiir endiist-
rileri tarafindan kolayca aptallastirilabilirler.
Metot olarak esyay1 temsil eden kavramlara
bakarak kdétiimser ve sinik bir sekilde onlari
gergekle karsilastirirlar. Onlara gore kapita-
list toplumlarda gercekler burjuva tarafindan
iiretilir ve kiiltiir endiistrilerinde islenir. Ideo-
loji gergekligi ¢arpitir. Bunu yaparken amact
esit olmayan giic ve iktidar miicadelelerini
gizlemek ve mevcut sistemi mesrulastirmak-
tir (Yaylagiil, 2010: 95).

Elestirel Kuramin kdkenine bakildiginda, ka-
pali felsefi sistemlere kars1 duyulan giliven-
sizlik ve karsitlik yer almaktadir. Elestirel
kuram kendisini geleneklerin elestirilmesi
yolu ile ifade etmeyi tercih eder. Bu neden-
le, elestirel kuramin gelismesi, kdkeni ya da
olusumu da toplumsal olgulara uygulandigi
yontem gibi ‘diyalektik’ nitelikte olmustur.

ELESTIREL KURAM BAGLAMINDA
TELEVIZYON HABERCILIiGi

Haber verme ve alma ihtiyaci insanlik tari-
hi kadar eskidir. Ilkel insanlarin magara du-
varlarina yaptiklar1 resimler ilk haberlesme

yontemi iken, toplumlar gelistikge, 6zellikle
teknolojinin de gelisimi ile yeni yontemler de
gelistirmistir. Ozellikle radyo ve televizyonun
icadi ile haberlesmede yeni bir ¢ag baslamstir.
Oncelikle radyo ile en uzak koselere en 1ss1z
yerlere aninda ses yolu ile haberin ulagtirilma-
sinin ardindan televizyonun icadi ile sese ek
olarak goriintli 6gesi de eklenmis ve bu yolla
haber hakkinda halki dogrudan bilgilendirmek
miimkiin olmustur (Aziz, 2014: 90).

Tokg6z, haberi tanimlamanin zorluguna dik-
kat cekmistir. Geleneksel olarak haber ile ilgi-

29 ¢¢

li olarak “olan her sey”, “insanlarin iizerinde

9 13

konustuklar1 sey”, “okuyucularin 6grenmek
istedikleri”, “herhangi bir zamanda gecen
olay, fikir ya da sorunun 6zeti” seklinde ta-
nimlamalar yapilmistir. Ancak Tokgoz’e gore
haberi haber yapan yalnizca bu ozellikleri
degil, ayn1 zamanda haberin i¢inde yer alan
etkenlerdir. Bu nedenle haberi bir¢ok boyutta
ele almak sarttir. Bu 6zelligi ile haberi tanim-

lamak zordur (Tokg6z, 2008: 203-204).

Kars, haberi “bir olayin raporu” olarak ta-
nimlamistir. Herhangi bir yerde ve zamanda
bir durumun meydana gelmesi olay iken, bu
durumun baskalarina aktarilmasi ise haberdir.
Dolayisiyla haberi ger¢ekten olmus bir olayin
0zeti olarak tanimlamak miimkiindiir. Bu ne-
denle haber, olmus bir olay hakkinda verilen
bilgidir. Haber, insanlarin ilgisini uyandira-
rak olay ilizerinde konusmalarini saglamakta-
dir (Kars, 2010: 6).
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Yiiksel ve Giircan, haberi “insanlar ilgilen-
diren ve zamana dayali olan fikrin, olayin ya
da sorunun Ozeti olup, iletisim ya da yayin
organlar1 araciligi ile verilen bilgi” olarak ta-
nimlamistir. Haber, kimilerine gore bir olay,
kimilerine gore ise bir olgunun 6zeti olsa da
cok daha kapsamli bir sekilde ele alinmasi
sarttir (Yiksel ve Giircan, 2005: 55).

Tokgdz (2008) ise haberin bir 6zet niteligi
tasimasi ve mekana uygun olmasi gerektigin-
den bahsetmis ve genellikle bir olaya, fikre
ya da soruna dayandirilmasinin sart oldugunu
belirtmistir.

Haber kendi i¢inde bir bilgi icermektedir ve
bu bilgi her gecen giin daha karmasik bir bo-
yuta dogru tirmanmaktadir. Dolayisiyla ha-
bercilik de ayn1 oranda artik daha fazla bilgi
sahibi olmay1, daha fazla iliski yonetimini,
iletisim becerisini, uluslararasi iliskileri, cog-
rafyay1, kiltlirli, tarihi, ekonomiyi bilmeyi
gerektirmektedir (Vural,2013:5).

Diinya iizerinde her giin dogal ya da insan
kaynakli olarak bir¢ok olay meydana gel-
mektedir. Ancak yasanan olaylarin tamami
haber niteligi tasimamaktadir. Kimi olaylar
haber niteligi tasirken, kimisi bu nitelige haiz
degildir. Hangi olaym neye goére haber nite-
ligi tasidig1 konusunda farkli goriisler ortaya
atilmaktadir. Haber degeri, somut olarak ta-
nimlamasa da kitle iletisim araglarini elinde
tutanlarin olaylar1 kendi arzularina gore ha-

berlestirip sunmalaridir. Her ne kadar haber
degeri, soyut bir kavram gibi goziikse de ide-
al olarak haber degerinin kriterlerini, gercek-
lik, tarafsizlik, glincellik, ilginglik, 6nemlilik
ve devamlilik olarak sunmak miimkiindiir
(Girgin, 2013: 274):

Gergeklik: Haberin olmazsa olmaz nitelikteki
temel ilkesidir. Haber, kisisel algilardan sonra
aktarilmaktadir. Bu nedenle aktaranin kisisel
degerlerinden etkilenmektedir. Bu noktada
aktaranin ve haber kaynagimin giivenilirligi,
haberin ger¢ekligi tizerinde etkili olmaktadir.

Tarafsizhik: Tarafsizlik, olaym oldugu gibi
yansitilmasidir. Haberin agiklayiciliginin ya-
ninda haberi sunanin kisisel yorumlamalarin-
dan uzak olmasidir.

Giincellik: Zaman agisindan yakinlik olarak
sunulabilecek giincellik iki sekilde ortaya
ctkmaktadir. Ya olayin kendisi yeni ger¢ek-
lesmistir ya da haberin igerigi yeni olmasa
dahi yeni ortaya ¢ikmustir.

Ilginglik: Haberin ilgingligi, siradanliktan
uzak, olagan dis1 sdylemlerdir. Kisilerin ola-
yin kendisine duydugu ilgi, ilgin¢lik 6zelli-
gini ortaya koymaktadir. Ozellikle mekéansal
yakinlik hedef kitlenin ilgisini olay iizerine
toplamaktadir.

Onemlilik: Olayin 6nemliligi, olaym olgiisii
ve sonucundan ibarettir. Bir operasyonda go-
zaltina alinanlarin sayist olayin 6l¢iisii iken,
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olayin toplum tizerindeki etkisi ise sonug kis-
tasini ortaya koymaktadir.

3.6 Devamlilik: Verilen bir habere iliskin sii-
recin takip edilmesi, devamlilik 6zelligini or-
taya koymaktadir.

TELEVIZYON HABERCILIGi VE
TARIHSEL GELIiSiMi

Diinyanin birbirinden habersiz toplumlar
olmaktan ¢ikip kiiresellesmesi, gelisen tek-
noloji ile birlikte bunun hizlanmasi ve her-
kesin birbirinden haberdar olur boyuta gel-
mesi, enformasyona sahip olanlarin sayisini
arttirmakla birlikte bu enformasyona ihtiyag
duyanlarin da sayisint arttirmistir  (Vural,
2013:3). Geligen iletisim teknolojileri ile
birlikte haberin de kiiresellesme evresi hiz-
lanmis ve haber her gecen giin daha hizli bir
bigcimde yayillmaya baglamistir. Gazete ile
mobillesen haber, radyo ile daha hizli bir bi-
cimde yayilmaya baslamis televizyon ile hem
gorsel hem de isitsel anlamda yayilarak boyut
degistirmistir.

Televizyon haberciligi, televizyonun en
onemli islevlerinden biri olan haber verme
ve aydinlatma iglevinin bir pargasidir. Tele-
vizyonlarin haber verme islevlerini yerine
getirirken tarafsizlik ilkesi ile hareket etmesi
sarttir. Yayinlarda haberlere verilen agirhigin
artmasi ile televizyonun haber verme islevi
onem kazanmistir. Sonraki siirecte tematik

kanallarin kurulmaya baslamasi ile birlikte

24 saat yalnizca haber veren tematik tele-
vizyon kanallar1 ortaya ¢ikmistir. Tiirkiye’de
CNNTiirk, NTV, Haberturk, TRT Haber gibi
kanallar 24 saat haber igerigi ile yayin yap-
maktadir (Aziz, 2014: 91).

Televizyon haberciliginde en 6nemli unsur
televizyon habercileridir. Televizyon haber-
cileri, kisa metin yaziminda basarili ve bu
metinleri haber konusu ile ilintili gérsel un-
surlarla destekleyerek seyirciye aktarilmasini
saglayabilen niteliklere sahip olmasi sarttir.
Televizyonun seyirciyi eglendirmek i¢in var
oldugu diisiintildiiglinde, haber aktariminda
oOl¢iiyli tutturabilmenin de dnemi yadsinamaz
bir gergektir. Televizyon haberlerinde az keli-
me ile ¢ok sey anlatilmasi gerektiginden go-
rlintii ile desteklenmesi ve miimkiin oldugun-
ca izleyiciyi sikmayacak sekilde 6zet olarak
verilmesi sarttir. Bir televizyon haberinin en
cok 3 dakika ve 100 kelimeden olusmasi, iz-
leyicinin sikilmasinin 6niine gegecektir. Ayni
haberin farkli mecralarda ¢ok daha fazla ke-
lime ile ve daha fazla siirede aktarildig1 goz
Oniine alindiginda, televizyon haberciliginin,
diger mecra haberciliklerine gore son derece
teknik bir stireci kapsadigr aciktir (Isiklar,
2011: 45).

Televizyon haberciligi, temel ilkeler bag-
laminda diger mecralardan farkli unsurlari
barindirmamaktadir. Ilkeler 6zelinde diisii-
niildiigiinde televizyon haberciliginin diger
mecra haberlerinden farki olmasa da teknik
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acidan farkli bir alan olarak tanimlanabil-
mektedir. Bir televizyon haberinin olustu-
rulmasi ve yaymlanmasi icin birbirinden ba-
gimsiz bir¢ok teknik ayrintinin diistiniilmesi
gerekir. Haberin televizyonda yayinlanmasi,
bigim, igerik ve teknik ayrintilarin belirlene-
rek bir kurgu dahilinde bir araya getirilmesi
ile miimkiindiir. Yayin siirecine taginacak bir
haberin bi¢imi, siiresi, konusu, haber degeri,
etik icerigi, tiirii, tipi, yeri, haber ve goriintii
kaynagi, goriintli ve ses niteligi, kurgu-mon-
taj teknikleri bu ayrintilar1 kapsar (Isiklar,
2011: 46).

Televizyon haberciliginin tarihgesi incelen-
diginde, televizyonda ilk aksam haberleri 15
Agustos 1948 tarihinde CBS kanalinda ya-
yinlanmigtir. 1951 yilina gelindiginde NBC
ve BBC de televizyon haberciligine gecis
yapmistir. Donemin radyo yildizlarindan,
televizyon haberlerinin ilgi ¢ekebilmesi i¢in
faydalanilmistir. Amerika’da 1960 Baskanlik
Secimleri’nde televizyonu etkin bir sekilde
kullanan Kennedy’nin baskanlig1 kazanmasi
ve ardindan 1963 yilinda suikastinin goriin-
tillerinin televizyonlarda yaymlanmasi ile
televizyon haberciliginin énemi daha da art-
mistir. 1970’lere gelindiginde diinya tarihin-
de televizyonlarda yayinlanan ilk savas olan
Vietnam Savasi ile habercilikte yeni bir siire¢
baslamistir. Vietnam Savasi, bu 6zelligi ile
“oturma odas1 savas1” olarak da adlandiril-
mistir.

TELEViZYON HABERCILIGINE
YONELIK ELESTIRILER

ideolojik Yaklasim

Televizyonlar, en yaygin kullanilan ve en ge-
nis kitleye hitap eden kitle iletisim araclaridir.
Bu nedenle haber degeri tasiyan olaylarin su-
nus bi¢imi, toplumun olaya iliskin tepkilerini
de etkilemektedir. Televizyonda haber degeri
tagiyan bir olayi1 ifade etmek amaciyla kulla-
nilan dil, topluma egemen olan grubun ege-
men goriislerini yansitmaktadir. Bu noktada
televizyon, hem egemen gruplarin sdylem-
lerini iletmekte, hem de kendi sdylediklerini
egemen grubun soylemi gibi yansitabilmek-
tedir (Devran, 2010: 118).

Elestirel Kuram’in temel problemleri arasin-
da yer alan ideoloji konusunda medyanin ide-
olojik agidan en 6nemli giiclerden biri oldugu
varsayimi, genel kabul gérmiis bir varsayim
olarak ele alinmaktadir. Bu diisiince, medya-
nin toplumda birlestirici ve biitlinlestirici bir
giic olarak ela alinan ideolojiyi yaymak ko-
nusunda en 6nemli araglardan biri olduguna
dayanmaktadir. Bu agidan bakildiginda, ide-
olojik ag¢idan medyanin toplumdaki hakim
¢ikar gruplarinin bir uzantis1 gérevini gordii-
giini sdylemek miimkiindiir. Egemen ideolo-
jinin yeniden iiretiminde ve denetim sistemi-
nin siirdiiriilebilmesinde medya etkin bir rol
oynamaktadir (Toruk ve Sine, 2012: 354).
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Televizyonda bir haber sunuldugunda, o ko-
nuda daha once kullanilan soézciik ve terim-
ler kullanilmaktadir. Bu sdzciik ve terimler,
tekrar glindeme getirilerek var olan anlamlar
yeniden iiretilmektedir. Diger bir deyisle, ha-
berde kullanilan dil, kendi kendine olusma-
makta, onceki haber ve metinlerle olan iligki-
sinden gelmektedir. Haberde verilen sdylem
ile hem televizyon kurulusunun kendisini
hem de adina s6ylemde bulunduklar1 kurum,
grup ya da kisileri olay karsisinda konumlan-
dirmaktadir. Dolayisiyla haberde kullanilan
sOylemler incelenerek televizyon kurulusu-
nun destekledigi ideolojiyi, iktidar ile olan
iliskisini anlayabilmek miimkiindiir (Devran,
2010: 118).

Televizyonda verilen haberler ve bu haber-
lerin sunulus sekli, televizyon kurulusunun
topluma dayatmaya ¢alistig1 ideolojiyi yan-
sitmaktadir. Bu nedenle iktidar ve diger giic
odaklari ile olan iligkileri, haberleri kamuo-
yuna sunarken meseleyi farkli boyutlardan ele
almalarina, kimi boyutlarini 6n plana tasirken
kimi boyutlarinin ise gérmezden gelmelerine
neden olmaktadir. Bu nedenle haberi tek bir
televizyon kaynagindan degil, birden ¢ok ka-
naldan ve hatta diger mecralardan da alarak
elestirel bir bakis agisi ile karsilastirmali ola-
rak ele almak onem tasimaktadir (Toruk ve
Sine, 2012: 354).

Tekellesme

Giliniimiiz medyasiin neredeyse tamami
sermaye sahibi dev holdingler tarafindan yo-
netildigi goriilmektedir. Bu durum, giinden
giine daha fazla hissedilir hale gelmektedir.
Basinin holdingler tarafindan yonetilmesi,
giinden giline daha belirgin hale gelmekte-
dir. Bu durum, sektdre yeni girmek isteyen
ya da biiylimek isteyen diger basin kurulus-
lariin ve televizyonlarin 6niinde bliyiik bir
engel olarak durmaktadir. Biiyiik holdingler
tarafindan yonetilen basin kuruluslarinin ar-
kasinda ozellikle finans sektoriinde de yati-
rimlar1 bulunan holdinglerin olmasi, rekabeti
engelleyen bir unsur olmaktadir (Bulunmaz,
2011: 237).

Medyanin biiylik holdinglerin tekelinde ol-
mast ve sanayilesmesi, akla medya patronlu-
gunun ne kadar karl bir yatirim oldugu soru-
sunu da getirebilmektedir. Kapitalist diizenin
temel mantiginin daha ¢ok kar elde etmek
ve karli alanlara yatirim yapmak oldugu goz
Oniine alindiginda, medya kuruluglarinin da
¢ok karli olmasi beklenmektedir. Ancak bu
durum medya ve televizyon agisindan tam
olarak boyle degildir. Medya patronu olma-
nin temel motivasyonu, kar elde etmek degil,
iktidar1 ve giicli avuclariin i¢ine alma arzu-
sudur (Goneng, 2004: 445).

Tiirkiye’deki mevcut medya diizeni igerisin-

de, sektorde soz sahibi olan ve birden ¢ok
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alanda faaliyet gdsteren bes biiylik holding
bulunmaktadir. Bu holdingleri, Dogan Yayin
Holding, Calik Holding biinyesindeki Turku-
vaz Medya Grubu, Cukurova Medya Grubu
(TurkMedya), Ciner Yayin Holding ve Dogus
Yayin Grubu olarak siralamak miimkiindiir.
Bu bes holdingin medya alanindaki yatirim-
larinin yani sira; bankacilik ve finans, enerji,
ingaat, gayrimenkul, turizm, otomotiv, sana-
yi, ticaret, tekstil, telekomiinikasyon, endiist-
r1, iletisim ve bilgi teknolojileri, tagimacilik
ve madencilik gibi alanlarda da yatirimlar
mevcuttur.

Tiirkiye’de 1980 sonrasinda goreve gelen
siyasi iktidarlarin ve siyasi konjonktiiriin de
etkisi ile daha once kisith bir sekilde gdzlem-
lenen ancak giiniimiizde yogun bir sekilde or-
taya ¢ikan siyasi iktidarin yaninda ya da kar-
sisinda olma durumu medyanin bir anlamda
boliinmesine neden olmustur. “Yandas Med-
ya— Havuz Medyas1” ve “Karsit Medya” gibi
tanimlamalar giindelik hayat icerisinde dahi
kendisine yer bulmustur. Ayrica toplumsal
kutuplagma, liberal, demokrat, muhafazakar,
laik, cumhuriyet¢i gibi kavramlar temelinde
ortaya ¢ikmistir. Bu kavramlar medya igeri-
sinde de kullanilmaya baslanmis ve kutuplas-
manin sonucu olarak “fisleme” girisimlerine
doniigmiistiir. Bu durumdan medya kurulus-
lar1 da etkilenmis ve her kurulus bir taraf
segmeye zorlanmistir. Bu zorlama, kosullarin
gerektirdigi dogal bir siire¢ olabilecegi gibi,

“siyaset-ticaret-medya” sacayaginin bir par-
cast olmak admna goniillii olarak da gergek-
lesebilmektedir (Bulunmaz, 2011: 238-239).

Televizyonlarin tekellesmesinde holding pat-
ronlar1 devreye girmektedir. Bagl bulunduk-
lar1 holdinglerin biinyesinde faaliyet gosteren
televizyonlar da holdingin ve dolayisiyla ka-
nalin sahibinin ¢ikarlar1 dogrultusunda yayin
politikasin1 sekillendirmektedir. Holdingler,
devletten biiyiik ¢apta ihale alan, basta insaat
ve finans sektorli olmak iizere bir¢ok sektor-
de faaliyet gosteren yapilar oldugundan siyasi
iktidar ya da gii¢ sahipleri ile “iyi ge¢inmek”
zorunda kalmaktadir (Ozer, 2006: 103).

Televizyonlardaki tekellesme, sendikalagsma
konusunda da sikinti dogurmaktadir. Televiz-
yon calisanlarinin haklarinin torpiilenmesi,
calisma kosullarin daraltilmasi tekellesmenin
sonucudur. Ayrica tekellesme ile diislinceye
kars1 bir olusum s6z konusu olmaktadir. Cok-
seslilik ve getirdigi avantajlar ortadan kay-
bolmaktadir (Topuz, 2003: 47).

Magazinlesme

Magazinlesme, bilgi ve haber vermeye yo-
nelik programlara eglence faktoriiniin eklen-
mesidir. Bu kavram, insanlarin giindelik ya-
samlarinda karsilastiklar1 sorunlardan bir sii-
religine de olsa uzaklagmasini saglayabilmek
adina bilgilendirirken eglendirmeyi ve iyi va-
kit gegirmeyi saglamay1 6n plana almaktadir
(Biiytikbaykal ve Biiylikbaykal, 2007: 52).
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Ergiil, haberlerin magazinlesmesini iki farkl
acidan ele almis ve popiiler ve magazin 6Ze-
lerinin 6ne ¢ikarilmasi ve haber biiltenlerinde
haber degeri tagiyan haberlere daha az yer ve-
rilmesi olarak agiklamistir (Ergiil, 2000: 11).

Televizyonlarin haber biiltenlerinin daha ¢ok
izlenebilir olmasini saglamak adina magazin-
lesme olgusu kullanilmaktadir. Televizyon
haberleri, haberdeki olay1 kisisellestirerek,
tarihsel baglamindan kopartmaktadir. Maga-
zinlesme, popiiler kisilerin bagindan gegen
olaylarin ekrana taginmasi ile de ortaya ¢ik-
maktadir. Bu kisilerin basindan gecen olaylar
ve stirekliligi olan konular ele alinmaktadir.
Bir noktadan sonra olaym kendisinden ¢ok,
haberde gegen popiiler kisi daha fazla gos-
terilmektedir. Bu olaylar, goriintii 6gesiyle
desteklenerek televizyonun dili ile biitiinles-
mektedir (Bayraktaroglu ve Ugur, 2011: 23).

Haberde magazinlesme, bir {inliintin kimle ve
nereye gittigine odaklanmakta ve gittigi yer-
de basindan gecen olaylar ve “¢ikardig reza-
let” gibi konular ekseninde sunulan haberler
ile gerceklesmektedir. Bu tip haberler, 6zel-
likle tabloid haberlerin odak noktasini olus-
turmaktadir. Bu tip haberlerde, izleyenlerden
beklenen, haber, haberin konusu, etigi, degeri
vs. degil, haberin akisina kendisini birakmast
ve bundan keyif almasidir. Boylece gergeklik
ile medyatik gerceklik arasindaki fark orta-
dan kalkmaktadir (Sentiirk, 2010: 189).

Siddet Gosterimi

Medyanin en ¢ok tartisilan ve en ¢ok iizerin-
de arastirma yapilan konulardan biri de siddet
konusudur. Siddet; genis bir tanimlamayla
“gerek fiziksel gerekse ruhsal olarak insanin
bir biitiin olarak kisiligine yonelik fiziksel ve
ruhsal tiim saldirilar ile benimsedigi degerle-
rine ve inang¢larina yapilan baskilar:” ifade
etmektedir (Yiiksel, 2005: 39-40).

Televizyonlarda siddet, siklikla gdsterilen bir
olgu haline gelmistir. Hatta siddetin popiiler
hale gelmesi ile siddet 6rnekleri ¢ogaltilmak-
ta ve siddeti bir rol model olarak ortaya konan
programlara siklikla yer verilmektedir. Tele-
vizyonlardaki bu siddet, farkl yaslardaki ¢o-
cuk ve genclerin de yer aldig1 genis bir kesi-
me ulagmaktadir. Haberlerde verilen patlama,
bombalama, sehit haberleri, dogal felaketler,
cinayet gibi siddet igerikli gdriintiilerin ¢ocuk
ve genglerde yikici etkiler yaratmasi kaginil-
mazdir. Ancak asil géz ardi edilmemesi ge-
reken konu, televizyonlarda gosterilen siddet
haberleri nedeniyle bireylerin gercek hayat-
ta siddete kars1 duyarsizlagsmasi, aligmasi ve
siddetin normal bir durum olduguna inanma-
sidir (Sozen, 2008: 80).

Medyada yer alan siddet; siddet igerikli med-
yay1 yogun olarak takip eden gerek cocuk-
larda gerekse yetiskinlerde dort ana olumsuz
etkiye neden olmaktadir (Zorlu, 2016: 17):

10
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o Saldirganlik ve siddete egilimde artisa ve
huysuzluga yol agmaktadr.

Medyadaki siddet izleyicileri ¢evrelerini
ve diinyayir daha korkulacak bir ortam ola-
rak algilamaya ve kendilerini silah veya
kesici-delici alet tasiyarak korumaya yo-
nelik tedbirler almaya yonlendirmektedir.
Bu durumda da medyadaki siddet gercek

hayata tasinmis olmaktadur.

Medyadaki siddet insanlarda ¢evrelerin-
deki siddet olaylarina veya siddet magdur-
larina karst duyarsizlagma ve vurdumduy-

mazlik meydana getirmektedir.

Daha ¢ok siddet icerikli materyale ulasma
ve izleme istegini arttirmaktadw. Bu tiir
sonuglara ulagan ve medya-siddet iliskisi
tizerinde duran pek ¢ok bilimsel ¢aligma
genel olarak; medyada yer alan siddet ie-
rikli unsurlarin olumsuz etkilere yol agtigt

konusunda hemfikirdirler.
Ozdenetim Eksikligi

Basin ve kamuoyu, toplumsal yasamin de-
mokratik yapilanmasini, gelisimini ve diize-
yini 6nemli 6l¢ilide belirlemektedir. Toplumu
yonetenler ile toplumun kendisi arasindaki
uyumun saglanmasinda, toplumda saglikli
bir duygu ve diisiince yapisinin olusturulma-
sinda genel olarak basin ve 6zelde televizyon
onemli bir iletisim kurumu gorevi gérmek-

tedir. Demokratik agidan kalkinmanin ger-

ceklesebilmesi icin toplumsal alginin yiiksek
olmas1 gereklidir. Bu agidan bakildiginda ba-
sin, bu kalkinmay1 ve toplumsal algiy1 sagla-
yabilmek icin 6zgiirliige sahip olmali ve bu
Ozgiirliigii yine kendisi tarafindan sosyal so-
rumluluk bilinci dahilinde korumalidir (Ar-
vas, 2011: 86).

Ozgiirliiklerin korunabilmesi igin bir oto-
kontrol mekanizmasinin olusturulmasi, mes-
legin saygmligini korumak, meslegin kotiiye
kullanimim1 6nlemek, hiikiimetlerin miidaha-
le nedenini ortadan kaldirmak ve mesleki etik
ve sagduyu kurallarina uyulup uyulmadigi-
m denetlemek agisindan gereklidir (Ozgen,
2006: 80).

Televizyon haberciligindeki en temel sorum-
luluk, haber ve bilginin gercege en yakin ve
en yalin haliyle kamuoyuna aktarilmasidir.
Ancak giiniimiiz medyasindaki agir rekabetci
kosullar nedeniyle diger kuruluslardan 6nce
haberi aktarabilmek ve ilgiyi ¢ekebilmek i¢in
haberin aktariminda gerceklikten uzaklagma-
ya ya da dogrulanmamis haberlerin sunumu-
na yonelebilmektedirler. Bu gibi olumsuzluk-
lardan kaginabilmek i¢in 6zdenetim uygula-
malar1 sarttir (Avsar ve Demir, 2005: 32).

YONTEM

Bu arastirma, iiniversite 6grencilerinin te-
levizyon haberlerinin giivenilirligine iligkin
algisin1  betimlemek amaciyla gercgeklesti-

rilmistir. Bu amagla nitel arastirma teknik-

11
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lerinden derinlemesine miilakat yontemi
kullanilmistir. Derinlemesine miilakat, nitel
arastirmalarda siklikla kullanilan bir veri
toplama aracidir. Miilakat tekniginde amag,
bireyin i¢ diinyasina girerek bakis agisini an-
lamaktir. Miilakat, genellikle iki kisi arasinda
olan, birinin digerinden bilgi almak amaciy-
la yonlendirdigi sorular1 cevaplamaya dayali
karsilikli sohbettir. Bu teknikte insanin neyi,
neden diisiindiigiine iliskin goriisleri toplana-
rak ortaya konulmaya calisilmaktadir (Cakir
ve Irez, 2014: 339).

Sosyal bilimlere konu olan arastirmalarda
evren, hakkinda fikir yiriitiilen kisilerin tii-
miinii nitelendirmek i¢in kullanilan bir kav-
ramdir. Ornegin siyasi tercihlere yonelik
yapilan bir kamuoyu arastirmasinda evren,
Tirkiye’de yasayan segme yasini doldurmus
tim kisilerdir. Orneklem ise evreni temsil
ettigi varsayilan kisilerin toplamina verilen
isimdir. Orneklemi, hedef kitlenin bir prototi-
pi olarak varsayabiliriz. Bu prototipte deney-
sel aragtirmalar yapmak, evrenin tiimiine gore
daha kolay olacaktir. Orneklem se¢gmenin pek
cok yolu vardir. Olasilikli, kota, harita, bulu-
nan amacl ve goniillii 6rneklem gibi pek ¢ok
yontemden hangisinin kullanilacagi arastir-
macinin amaglarina ve ¢evrenin olanaklarina
gore degisebilmektedir (Taskiran ve Yilmaz,
2014:51-52).

Niteliksel arastirmalarda, Orneklemin nice-
liksel ¢oklugundan ¢ok, arastirilan spesifik

konu 6nem tagimaktadir. Ciizi sayida insan-
la yapilan goriismeler arastirma sonuglari-
n1 yapilandirict mahiyette bulunabilir (De-
mir,2008:423). Bu kapsamda Istanbul il si-
nirlar i¢inde sekiz farkli tiniversitede egitim
goren ve rassal olarak segilen 16 {iniversite
ogrencisi ile ortalama 45-60 dakika siiren go-
rismeler yapilarak onceden hazirlanan 22
soru yoneltilmistir. Aragtirmada mahremiyet
smirlari igerisinde dgrencilerin kimlikleri ve
egitim gordikleri tiniversitelerin adlar1 gizli
tutulmustur. Sorularin 6nceden hazirlanmasi
nedeniyle, yar1 yapilandirilmis miilakat tek-
niginin kullanildig1 sdylenebilir. Derinleme-
sine goriismede odak grubunda oldugu gibi
bir asistan bulunamayacagindan elektronik
kayit yontemi kaynak i¢in sorun tasimadigi
miiddetce tercih edilmelidir (Bas ve Akturan,
2013:115).

Bir niteliksel arastirmada gecerligi ve giive-
nirliligi saglamada saha notlari, goriismeler,
dokiimanlarin yani sira en onemli teknikler
ses ve goriintii kayitlarinin gergeklesmesidir.
Yapilan kayitlarin defalarca dinlenmesi ile
arastirmaci ortamda gergeklesen olaylarin ka-
liplarin1 kesfeder. Ses ve goriintii kayitlariyla
insan beyninin kayit ettikleri birlestirildigin-
de kapsamli veriler elde edilmis olur (Uzuner,
1999:182).

Arastirmada yapilan miilakatlar elektronik
ortamda kaydedilmis ve veriler yapilan ses
kayitlardan derlenmistir. Arastirma 1-20 Ha-

12
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ziran 2016 tarihleri arasinda gergeklestirilmis
ve 20 Haziran -20 Temmuz 2016 tarihleri ara-
sinda analiz edilmistir.

Derinlemesine  goriismelerde  goriismeci
(arastirmact) konunun kaynagin o6zellikleri-
ne gore farkli rollere girebilmektedir. Kvale
bu rolleri madenci ve seyyah olarak iki gruba
ayirmistir. Madenci roliinde goriismeci pasif
ve edilgendir. Bilgileri gdmiilii oldugu kabul
edip, lizerindeki topragi kaldirarak anlamlar1
veya veri parcalarmi ortaya ¢ikarmaya cali-
sir. Seyyah roliinde ise arastirmaci kaynakla
isbirligi icerisine girerek bilginin ve anlamin
olusturulmasinda daha aktif bir davranis ser-
giler. Yonelttigi sorular ile katilimcilarin go-
rlslerinin sekillenmesine yardimci olur. An-
cak bu yardim katilimcilart belli bir goriise
yonlendirmesi seklinde gerceklesmez. Amag
konunun tiim yonleriyle ele alinmasinin sag-
lamaktir (1994:3). Bu arastirmada arastirma
kapsaminda goriismeyi yapan aragtirmact
seyyah roliinde gorev almis ve arastirmanin
sorunsaliin hedef kitlede tiim yonleri ile ele

alinmasini amaglamaistir.

Gortisme teknigi, esneklik, ortam iizerinde-
ki kontrol, sorularin sirasim1 kontrol edebil-
me, anlik tepkileri alabilme, veri kaynagi ile
dogrudan goriisiildiigii i¢in giivenilirlik, tam
ve derinlemesine bilgi edinebilme gibi giic-
i yonlere sahiptir. Ancak maliyet, zaman,
bireylere ulasma gii¢liigii, gizliligin ortadan

kalkmasi gibi dezavantajlara da sahiptir (Ca-
kir ve Irez, 2014: 340-342).

Kiousis, (2001: 389-390), medya gilivenilir-
ligi konusunda yaptig1 arastirmasinda, giive-
nirligi bes temel faktore baglamis ve bu fak-
torleri “gerceklere dayali olup olmama, kar /
kazan¢ motivasyonu, mahremiyet ihlali olup
olmadigi, toplum i¢in endise duyup duyma-
mast ve giivenilir olup olmamas1” olarak si-
ralamistir (Akt. Balci, Bekiroglu, 2014: 198).

Mackay ve Lowrey (2011) ise medya giive-
nilirligini internet ve sosyal medya haberleri
Ozelinde incelemistir. Bu ¢alismalarda tele-
vizyon ve internet iligkisini incelemis internet
ortamindaki haberlerin geleneksel medyada
ve televizyonda sunumunda gilivenilirligini
sorgulamistir (Akt. Balci, Bekiroglu, 2014:
198).

Andaleeb vd. (2012), Banglades 6zelinde ge-
lismekte olan iilkelerde televizyon haberleri-
nin giivenilirligine yonelik calismasinda tele-
vizyon haberlerinin giivenilirligini televizyon
kanallarinin bagimsizligi, kanallarin toplum
i¢cindeki rolleri, tarafsizlik ve goriintii kalitesi
gibi faktorler baglaminda incelemistir.

Bu calisma nitel olarak tasarlanmistir. Do-
layisiyla bir Olcekten degil, arastirma kap-
saminda arastirilan konular ile ilgili olarak
olusturulan soru formundan yararlanilmistir.
Televizyon mecrasina yayinlanan haberlerin
giivenilirligine iliskin olarak olusturulan soru

13
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formu ise yukarida adi gecen caligmalar re-
ferans alinarak olusturulmustur. Olusturulan
soru formunda Tiirkiye medyasinda sik sik
giindeme gelen “havuz medya — paralel med-
ya” kavramlar1 ve “yayin yasaklar1” kavrami
ile ilgili eklentiler yapilmigtir.

Bu caligmada televizyon kanallarinda yayin-
lanan haberlerin giivenilirligine iligkin olarak
Kiousis’in siniflandirmasinin yani sira Anda-
leeb vd’nin (2012) calismasinda kullandigi
faktorler ile Mackay ve Lowrey’in (2011) ¢a-
lismalarindan esinlenerek alt bagliklar olustu-
rulmustur. Buna gore Kiousis’in ¢alismasinda
belirttigi lizere “gergege dayali olup olmama”
faktorii ile ilgili olarak ekonomi haberlerinin
gercekeiligi sorgulanmistir. Andaleeb vd’ nin
simiflandirmasinda yer alan tarafsizlik bas-
l1g1 ile bu ¢alismada genel olarak haberlerin
sunumunda tarafsizlik irdelenmistir. Ayrica
tarafsizlik incelenmesinde televizyon kuru-
luslarinin maddi ¢ikar iliskileri sorgulanmis-
tir. “Mahremiyet ihlali olup olmama” faktori
ile iligkili olarak haberlerde kullanilan dil ve
adli haberlerde kullanilan dil 6zelinde ince-
lenmistir. Internet ve sosyal medya haberleri
ile televizyon haberlerinin karsilastirmasi ise
Mackay ve Lowrey’in ¢aligmalarindan esin-
lenerek olusturulmustur.

BULGULAR

Bu béliimde, katilimcilarin televizyon haber-
lerinin giivenilirligine iligskin olarak yapilan

goriismelerin  sonuglarina yer verilecektir.
Bu kapsamda bulgular tarafsizlik, haberlerin
igerigi, yayin yasaklari, kullanilan dil, ekono-
mi haberlerine olan giiven, internet ve sosyal
medya ile televizyon kiyaslamasi olarak ele
alimmugtir.

Tarafsizlik

Katilimcilara “Televizyon haberciliginde si-
yaset-politika alanindaki haberlerin tarafsiz
bir dille yaymlandigini1 diisiiniiyor musu-
nuz?” sorusu yoneltilmistir. Bulgular incelen-
diginde, katilimecilarin tamami tarafsizligin
olmadigini belirtmistir. Ancak 7 katilimc1 ko-
nuya “iktidar yanlis1 kanallar” 6zelinde bak-
mis ve muhalefet partilerinin haberlerine yer
verilmedigini belirtmistir. Diger 7 katilimci
ise haberlerin tarafsizlik ilkesi ¢er¢evesinde
verilmedigini, ancak bu durumun sadece ikti-
dar yanlis1 kanallarda degil, muhalefet yanli-
st kanallarda da gecerli oldugunu belirtmistir.
Iktidar yanlis1 kanallar iktidara yonelik, mu-
halefet yanlis1 kanallar ise muhalefete yone-
lik olarak yayin politikas1 benimsemektedir.
Her iki grupta da haberlerin verilis tarzlarinin
onemli oldugu ve diger tarafi kdtiileyici - ka-
ralayici nitelikte haber yapildigini belirtenler
de olmustur. Iktidar yanlis1 kanallarin bu dav-
raniglarinin sebebinin de maddi ¢ikarlar oldu-
gu belirtilmistir. Tarafsizlik ile ilgili olarak
K5 ve K6’nin goriisleri soyledir:

14
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K5: “Haywr ¢ogunlukla tarafli haberler ya-
pilmaktadir. Iktidar1 destekleyen ve muha-
lefeti destekleyen medya kuruluslar: tuttugu
tarafi agik ve net bir sekilde desteklemekte-
dir. Tiirkiye'de tarafsiz bir medya kurulusuna
denk gelmedim”

Yorumunu yaparken K6 ise maddi ¢ikar iliski-
lerini 6n plana ¢ikarmistir:

Ko6: “Kesinlikle haberlerin tarafsiz yaymlandi-
g diigtinmiiyorum Ciinkii iktidara yakin olan
TV kanallarinmin maddi yonden rahat bir yayin
hayati yasadigini biliyoruz. Bu sebeple de ik-
tidara yakin olan medya kuruluslart iktidar
partisine yonelik haberleri fazlaca verip muha-
lefeti kotiiledigini gormekteyiz. Muhalefet par-
tilerine yakin kanallar, iktidara yonelik yayin

’

yvapan kanallara karsi bir savag vermektedir.’

Tablo 1. Tarafsizlik Konusuna Yonelik Goriisler

YAPILMIYOR
L = ~— R o
- @ = = — =
o © L o - 1 ) @ .
S > |23 3 s, | E=z| «8=z| 5§ £ ? =
e = D e 'U“ w S - = _— Ei—n - ©
=S89 |EE%° = | =Z=&8| 3 % 5 0 S | = =
= = ” S<= s 35| E = = = QEE S o = S 2| 3=
%Es %Eﬁ‘g Ei 5 5 ES O éygﬂ& :oé = 2
= - | & S| ¢ w = B -5 2 E=| &%
Sy |SsE7|2E| 25| §5E | 8532 | E2 |82
.—EN _ 8 2 O :Q Rt = — I = L o =
25 = s = > og O = S =5 > c® < R--] L &
o = _— = = ‘C; -i:'ﬂ NEN 2"‘ < = T
5= Al = - ] = El
2 o = N 32 =
K1 X
K2 X X
K3 X X X
K4 X X
K5 X
Keé X X X
K7 X X
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K11 X X
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K13 X
K14 X X
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Arastirmaya katilanlara “Yandas Medya — Ha-
vuz medyas1 - Paralel Medya diye tabir edi-
len bir olusum size gore var mi1? Televizyon
haberlerinin tarafsizlik ilkesi i¢erisinde hazir-
landigin1 diigtinliyor musunuz?” sorusu yonel-
tilmistir.

Katilimcilarin tamaminin yandas medya — pa-
ralel medya ve havuz medyasi diye tabir edi-
len bir olusumun varliina inandig1 goriilmiis-
tiir. Bu olusum nedeniyle tarafsizlik ilkesinin
zarar gordiigiinii belirttikleri gortilmustiir. Ka-
tilimcilara gére bu olusumun varligi, verdigi
haberlerin sunus sekli ve haberlere yapilan
yorumlardan anlagilmaktadir. Bu kanallarda
taraflarin birbirlerine yonelik tavirlart “diis-
manca” nitelendirilmistir. Ancak muhalefetin
de kendi yandas kanallarinin oldugunu belir-
ten bir katilimci da olmustur.

K3, konuyu yorum ve sunum agisindan ele al-
mistir.

“Yandas medya elbette vardwr. Bunu ¢ogu ka-
nalda gériiyoruz. Haberlere yapilan yorumlar,
yansitilig tarzi bunu agik sekilde belli ediyor.
Bu agiklamadan da anlasilacag iizere taraf-
sizlik ilkesinin olduguna inanmyyorum. Ayni
sey paralel medya icin de gecerli kuru kuru
muhalefet yapmak adina muhalefet yapiyor-
lar. Higbir iglevleri yok”

K6 ise bu duruma maddi ¢ikarlar agisindan
yaklagmustir.

“Yandas medya ozellikle giiniimiizde iktidarla
beraber yiiriiven belli maddi destekler alan,
stirekli iktidart 6ven kanallar toplulugu. Tiir-
kiye siyasetinde en basindan beri var oldugu-

na inaniyorum.”
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Tablo 2. Yandas Medya Kavramina Yonelik Diisiinceler
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K11 X X X
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K14 X X X

Haberlerin icerigi

Aragtirmaya katilan iiniversite Ogrencilerine
“Haber biiltenlerinde “dolgu haberlerin ve-
rildigine inantyormusunuz?” sorusu yoneltil-
migtir. Katilimeilarin ¢ogunlugu, bu tiir ha-
berlerin siire doldurmak amaciyla verildigini
belirtmistir. 6 katilimez, asil haberlerin halktan
saklandigini, 3 katilimci ise iktidarin isteme-
digi haberlerin yaymlanmadigini belirtmistir.

4’er katilimel, 6nemli olaylar1 ortbas etmek
ve unutturmak amaciyla bu tip haberlere yer
verildigi ve Oonemsizlestirildigi / degersizles-
tirildigini belirtmistir. 1 katilimci ise ihtiyath
bir yaklasimla 6nemli haberlere ulasilamadigi
icin bu tip haberlerin verildigini belirtmistir.

K8 konuya 6nemli haberler noktasindan yak-
lagmustir.
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“Ana haber biiltenlerinde yemek tarifi bile aldig: icin savaslar, cinayetler, teror, tecaviiz
verilen bir zamandayiz. Ozellikle Tiirkiye gibi  haberleri basit bir yemek tarifi kadar normal-
her giinii olayli gegen bir iilkede yemek tarifi- lesiyor. GDO lu iiriinler konusulmazken mide
ne vakit kalmamali. Asil verilmesi gereken ha- rahatlatan ¢ay tarifine onemli haberlerden
berler unutturulana kadar gegistiriliyor. Suya  once veriliyor ve gegistiriliyor”

sabuna dokunmayan haberler daha ¢ok yer

Tablo 3. Dolgu Haber icerigine Yonelik Goriisler

Evet, dolgu haberler veriliyor Kismen
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K1 X X

K2 X

K3 X X

K4 X X X

K5 X X

Ké X X

K7 X X

K8 X X X X X

K9 X X

K10 X X X

K11 X X X X

K12 X X X

K13 X X

K14 X X

Arastirmaya katilan iiniversite 0grencilerine rinda yayinlanan ana haber biiltenlerinde siya-
“Prime-Time’da ana akim televizyon kanalla- set, dis politika, ekonomi haberleri haricinde
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magazin ve saglik haberlerinin verilmesi ko-
nusundaki diislinceniz nedir?” sorusu yonel-
tilmistir.

Dort katilimer saglik ve magazin haberlerinin
verilmesi gerektigini, bir katilimci saglik ha-
berlerinin verilmesi gerektigini, iki katilime1
ise saglik haberlerinin verilmesi gerektigini
ancak magazin haberlerinin verilmemesi ge-
rektigini belirtmistir. Verilmeli diyenler, bu
haberlerin siire doldurmak i¢in verildigini,
haber biiltenine ¢esitlilik kattigini, stirekli cid-
di nitelikteki haberlerin sikic1 olabilecegini
ve haberleri her diizeyden insan izledigi i¢in
herkese yonelik haberlerin verilmesi gerekti-
gini belirtmistir. Kismen verilmeli diyen bir
katilimci, saglhigin siyasetten daha 6nemli ol-
dugunu bu nedenle verilmesi gerektigini be-
lirtmistir. verilmemeli diyenler ise ¢cogunlukla
magazine olumsuz yaklagsmis ve magazin ha-

berlerinin kendilerine ait yayin giinii ve saati
oldugunu bu nedenle ana haber biilteninde yer
almasiin gereksiz oldugunu belirtmistir. Bi-
rer katilimcei ise haberlerin zaten magazinles-
tirildigini ve asil verilmesi gereken haberlere
yayin yasagi getirildigi i¢in siire doldurmak
icin verildigini belirtmistir. K10, konuya haber
niteligi tasiyan olaylar penceresinden yaklas-
mistir.

“Prime-time en ¢ok televizyon izlenen zaman-
dw. Bu saatlerde yaymnlanan haber biiltenle-
rinde insanlarin iilkesi ve diinya hakkinda
bilmesi gereken olaylar aktarilmalidir. Saglik
haberleri de dozunda ve uygun olarak yapil-
digi siirece onemlidir. Hangi tinliiniin kiminle
ne yaptiginin ise bir onemi yoktur (...) Medya
tilkemizde asil gorevi olan bilgi verme islevini

yerine getirememektedir.”
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Tablo 4. Saghk — Magazin Haberlerinin Kullanimina Yonelik Goriisler

Verilmeli Kismen Verilmemeli
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Yayin Yasaklari Miilakata katilan tiniversite 6grencileri yayin

Arastirmada “Ozellikle terdr saldirilari, patla-
ma ve sehit haberleri gibi toplumda infial ya-
ratabilecek haberlerin aktarilmasi konusunda
uygulanan yayin yasaklar1 hakkinda ne diisii-
niiyoruz?” sorusu yoneltilmistir.

yasaklar1 konusunda fikir ayriligina diigmiis-
lerdir. Dort katilimer yayin yasaklarinin gerek-
liligini savunurken, Alt1 katilimer yanlis oldu-
gunu belirtmistir. Dort katilimer ise kimi du-
rumlarda gerekli oldugunu belirtmistir. Yayin
yasaklarmin gerekli oldugunu savunanlarin
temel arglimanlari “halki ayaklandirmamak”,
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“halktan gelecek tepkilerden ¢ekinmek”, “te-
ror Orgiitlerinin ekmegine yag slirmemek”,
“toplumsal kutuplasmay1 arttirmamak” olarak
siralanmistir. Bu goriisii savunanlar goriintiile-
rin sansiirlenerek mesela buzlu hale getirilerek
yayinlanabilecegini de belirtmiglerdir. Ayrica
yayin yasaklarmin gerekli oldugunu savunup,
hi¢ yasanmamis gibi davranilmamasi gerek-
tigini de belirtmistir. Karsit goriistekiler ise
yayin yasaklarinin hata ve ¢ag dis1 oldugunu,
Ozgiir basinin direktiflerle idare edilmemesi

gerektigini, halkin haber alma ozgiirligline

aykir1 oldugu ve hi¢ yasanmamis gibi davra-
nilmamasi gerektigini belirtmislerdir.

K4’{in bu konu hakkindaki goriisleri, genelin
Ozeti niteligindedir.

“Yayin yasaklar: hakkinda teror orgiitlerinin
ekmeklerine yag siirmemek, halki devlete kar-
s1 isyan ettirmemek ve toplumsal kutuplasmay:
artirabilecek seylerin yaganmamasi i¢in man-
tiklt buluyorum. Ancak hi¢ yasanmamis gibi
gosterilmesine de karsyim”
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Tablo 5. Yayin Yasaklar1 Hakkindaki Goriisler
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Haber Biiltenlerinde Kullanilan Dil

Aragtirmaya katilan iiniversite Ogrencilerine
“Televizyon haberlerinde kullanilan dilin, di-
ger haber tiretilen mecralarda kullanilan dil-
den farkli oldugunu diisiiniiyor musunuz?”
sorusu yoneltilmistir.

On tniversite 6grencisi televizyonlarda diger
haber iiretilen mecralardan farkli bir dil kul-
lanildigin1 belirtirken, Dort katilimer ise karsi
goriisii savunmustur. Televizyonlardaki dilin
diger mecralardan farkli oldugunu savunan-
lar haberin dilinin ortak oldugunu ve kolayca
anlasilabilir, sade ve net bir dil kullanildigim
ayrica haber vermenin ciddi bir is oldugu i¢in
ciddi sekilde konusuldugunu belirtmistir. Te-
levizyonlardaki dilin, diger mecralarda kul-
lanilan dilden farkli oldugunu savunanlar ise
gazete ve radyodaki haberlere gore daha cid-
di ve sade bir dilin kullanildigini, televizyon
haberlerinin 6zet nitelik tasidigini, televizyon
haberlerinin gorsel olmasinin inandiricilig

arttirdigin1 ve yonlendirici nitelik tasidigini,
ayrica konusma dili ile yaz1 dili arasinda fark
oldugunu belirtmislerdir.

K11 konuya sadelik ve 6zet nitelik agisindan
yaklagmigtir

“Evet farkl. Televizyon haberlerinde bir olay
hakkinda kisa zamanda merak ettigimiz soru-
larin hepsini spikerin agzindan ¢ikan 3 ciimle
ile 6grenebiliyoruz. Ama ayni haberi gazetede
satirlarca okudugumuz halde televizyondaki
kadar bilgi edinemeyebiliyoruz. Televizyon
haberleri daha yalitilmis, gereksiz kelime ka-
labaligindan arinmis, gazeteye nazaran bilgi
edinmeyi haber biilteninde kisa siirede ogre-

nerek vakit kazandiran bir mecradir”.
K9 ise ortak dilden bahsetmistir.

“Haywr diisiinmiiyorum. Ortak bir haber dili
var ve kendi tarafindaki kuruluslar aym dili

kullaniyor™
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Tablo 6. Kullamlan Dil Hakkinda Goriisler
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Arastirmaya katilanlara “Haber biiltenlerinde
ozellikle adli haberlerde kullanilan dil hak-
kinda ve kisisel mahremiyete yonelik icerik —
islup hakkinda ne diisliniyorsunuz? Adli bir
olayin 6znesi olsaniz, televizyon haberlerinde
yer alirsaniz nasil bir duygu — diisiince halinde

olurdunuz?” sorusu yoneltilmistir. Katilimci-

lar bu konuda ¢ogunlukla kisisel mahremiye-
te onem verilmedigine yonelik goriis bildir-
migtir. Bu tip haberlere yorum katilmamasi
gerektigini ¢linkii tiim iilkenin olay1 ve faili
ogrendigini belirtmislerdir. Cogunluk ise adli
olaylarda isimlerin ve soyadlarinin agik olarak

soylenilmemesi gerektigini ve kesinlesmemis
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hicbir durum ile ilgili olarak su¢lu olarak gos-
terilmemesi gerektigini belirtmislerdir. Ayrica
katilimcilar bu tip olaylarla haber biiltenlerin-
de yer almak istemediklerini, hele ki haberde
yanlis bilgi verildigi takdirde kendisini koti
hissedecegini belirtmistir. Bir kisi ise kisisel
mahremiyete 6nem verilmedigini, hatta ismi-
nin acike¢a verildigi bir tanidigi oldugunu be-
lirtmistir.

K6’nin konu hakkindaki goriisleri soyledir:
“Adli bir olayda ozne olmak kesinlikle insanin
his diinyasini derinden etkiler, insanin en ya-

kinina bile anlatamayacagi olaylarin haber-

lere konu olup tiim iilke tarafindan izlenmesi

kiginin kolay kaldiramayacag bir sey olabilir.
(...) Bu tip haberlerde etik ihlaller yapiliyor.
Ben béyle bir olayin oznesi olsam ve televiz-
yon haberlerinde yer alsam kendimi asagilan-
mis ve otekilesmis hissederdim.

K7 ise kisinin sonraki hayatina vurgu yapmis-
tir.

“Kisinin yiizii, ismi goésterilmemelidir. Olay:
yasayan kisinin giinliik hayatina devami zor-
lastirtimamalidir. Adli sugu isleyen kisi olay
dogrulanana kadar gizli tutulmalidr. Eger
toplum diizenini korumak, giivenligi saglamak
gereken bir konuysa kisi gosterilerek kamuoyu

uyarilmaldir’.
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Tablo 7. Adli Haberlerde Kullamilan Dil Hakkinda Goriisler
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Ekonomi Haberlerine Olan Giiven

Arastirmada uygulanan miilakatta “Televiz-
yon haberlerinde yapilan ekonomi haberciligi
hakkindaki goriisleriniz nedir?” sorusu yonel-
tilmistir. Universite &grencileri ekonominin
gidisati konusunda haberin verildigi medya

kurulusunun iktidar yanlist ya da muhalefet

ve paralel medya yanlis1 olmasina gore farkli
goriisler dile getirdigini soylemislerdir. iktidar
yanlist medya kuruluslarinda halki umutsuz-
luga diistirmemek icin iyi gosterildigi goriisii
dile getirilmigken, muhalefet yanlis1 ve pa-
ralel yapiya ait medya kuruluglarda ekono-

minin kotl gosterildigini belirtmislerdir. Her
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iki goriisii savunanlar da tarafsizhiga dikkat
edilmedigini belirtmistir. Her iki goriisli savu-
nanlar da bu haberlerin tamamen dogru ola-
rak sunulmadigimi belirtmistir. Ayrica medya
kuruluslarinda kars1 goriise sahip diger haber
kuruluslarinin karalandig1 da belirtilmistir. 3
kisi ise ekonomi haberleri ile ilgilenmedigini

belirterek goriis bildirmemistir.

K8’in konu hakkindaki goriisleri sdyledir:

“Ekonomi haberlerinde her sey rakamlardan
ibaret. Ancak bu sayisal veriler gercegi yan-
sitmiyor. Iktidar yanlisi kuruluglar ekonominin
iyiye gittigini savunurken, muhalefete yakin
kuruluslar ekonominin kétiilestigini soyliiyor.

Bundan dolayt hig birine giivenmiyorum”.

Tablo 8. Ekonomi Haberlerine Giiven Hakkinda Goriisler
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Internet ve Sosyal Medya Haberciligi ile Te-
levizyon Haberciliginin Kiyaslamast

Teknolojilerde ortaya ¢ikan yenilikler saye-
sinde olusturulabilen cesitli iletisim ortamlar1
(eposta, anlik iletisim ortamlar1, gortintiilii go-
riigme olanaklar1) bireysel farkliliklart da gz
oOniine alarak kaynaklarin kullaniminda kolay-
lik saglamaktadir (Kurubacak vd,2011:1684).

Enformasyon ve iletisim teknolojilerinde ya-
sanan gelismeler, sosyal hayati derinden etki-
ledigi gibi toplumlarin enformasyona erigimi
diger bir deyisle ulusal ve uluslararasi arenada
gerceklesen olaylar hakkinda enformasyon sa-
hibi olma yollarinda da gézlemlenebilir fark-
liliklar meydana getirmektedir. Cagimizin en
onemli iletisim arac1 olan Internet’in kisa bir
zaman dilimi igerisinde radyo, televizyon ve
gazetenin gerceklestiremedigini yaparak kiire-
sel 6lcekte hizl bir sekilde yayginlagmasi, ge-
leneksel medyanin toplumlar igerisindeki ko-
numunu derinden sarsmistir. Hatta geleneksel
medyada ¢ok 6nemli bir doniisiim meydana
getirerek, mecralar arasindaki kalin duvarlari
yikmustir. Internet ve teknoloji sayesinde tele-
vizyon, radyo, gazete, gibi mecralarin hepsi i¢
ice gegmeye baslamistir (Aktas, 2012:2).

[letisim teknolojilerinde yasanan bu gelisme-
ler televizyon haberciliginin internet ve sosyal
medya haberciliginin karsisinda sorgulanma-
sina neden olurken, bu mecranin popiilerligini

de arttirmaya baslamustir. Internet ve Sosyal

medya haberciligine olan talebin artmasi te-
levizyon haberciligi ile bu mecralar aracilig
ile yapilan haberciligin de kiyaslanmasi ge-
rekliligini ortaya cikartmistir. Arastirmanin
bu béliimiinde liniversite 6grencilerinin haber
alma araci olarak televizyon ile internet/sosyal

medyay1 kiyaslamalar1 istenmistir.

Arastirmada {iniversite Ogrencilerinin yeni
haber alma araclarindan biri olan internet ve
sosyal medya ile ilgili olarak goriislerini de
iceren bir boliim yer almistir. Bu kapsamda
“Televizyon haberciligini internet haberciligi
ile kiyaslar misiniz? sorusu yoneltilmistir.

Arastirmaya katilan lniversite dgrencilerinin
cogunlugu internet haberlerinin daha hizli ol-
dugunu belirtmistir. Ayrica internet haberleri-
nin giincel ve son dakika haberleri olarak te-
levizyona gore daha hizli bir sekilde alinabil-
digini belirtmistir. Bu durumun sebebi olarak
televizyonlarin olaym oldugu bolgeye muha-
bir gonderip yayina hazirlanmasi gerekirken,
internet haberciliginde yazi olarak haberlerin
aninda girilebilmesi gdsterilmistir. Ayrica in-
ternetin mobil olarak cep telefonlarinda yer
almasiyla her an habere ulasilabilecegi belir-
tilmistir. Televizyonlarda yer almayan haber-
lerin internette bulunabilmesi de avantaj ola-
rak goriilmektedir. Ancak karsit goriistekilere
gore internet haberleri her ne kadar televizyo-
na gore daha hizliysa da televizyon haberci-
liginin bitmeyecegi ve haberlerin ¢ogunlukla
televizyondan alindigini belirtmistir. Bu nok-
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tada yas faktoriiniin de 6nemli oldugu belir-
tilmis ve orta yastan itibaren haberlerin halen
geleneksel bir sekilde televizyondan alindigin
ve internetin kullanilmadigini belirtmislerdir.
Ayrica “Tiirkiye’nin bliylik sehirlerden olus-
madig1” internetin cografi kosullar nedeniyle
her yerde olmadig1 da 6ne stiriilmiistiir.

K1 konuyu siyasi agidan ele almistir.

“Televizyon haberciligi artik sadece ideolo-
Jjilerin piyonu oldu. Sadece kendi istedikleri

tiirde haber yapiliyor ve gerceklik konusu ¢ok
fazla siipheli. Yayn saatleri oldugu igin de in-
ternet gore ¢ok daha geride kalmakta. Internet
haberciligi televizyon haberciliginden daha
hizl.”

K14 de olayin teknik boyutuna odaklanmistir.

“Evet. Internette belli bir biilten ve zaman aki-

st olmadigi icin haberler aninda yayinlanabi-
lir. Teknik agidan da televizyon daha zahmetli
ve vakit alan bir platformdur.”
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Tablo 9. Internet Haberciligi Hakkinda Gériisler

Evet, geride kald1 Kismen
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K1 X X
K2 X X X
K3 X X
K4 X X
KS X X
K6 X X X X X X
K7 X
K8 X X X X
K9 X X
K10 X X X
K11 X X
K12 X
K13 X X X
K14 X X

Aragtirmaya katilanlara ayn1 kapsamda “Sos-
yal medyanin televizyon haberciligine etkisi
oldu mu? Bu konudaki diisiinceniz nedir?” so-
rusu yoneltilmistir.

Dokuz katilimct internet haberciliginin daha
hizl1 olmas1 nedeniyle haberleri sosyal medya-
dan aldigin1 belirtmistir. Ayrica yedi katilimel
televizyon haberlerinin de sosyal medyadan

faydalandigint belirtmistir altt katilimcr ise
televizyonda yer almayan haberlerin sosyal
medyada paylasildigini belirtmistir. Haberleri
sosyal medyadan alan ii¢ katilimci televizyon
haberlerinin giivenilir olmadigina vurgu yap-

mistir.

Haberleri yalnizca sosyal medyadan degil
farkli kaynaklardan aldigini belirten dort kati-
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limcr ise tek basina ne televizyon haberlerinin
ne de sosyal medya haberlerinin giivenilir ol-
madigini ancak sosyal medyada da bilgi kir-
liliginin daha fazla oldugunu belirtmistir. Bu
katilimcilar farkli mecralardan haberleri ala-
rak kendilerince analiz etmenin daha saglikli
oldugunu belirtmistir.

K1’in konu hakkindaki goriigleri sdyledir:

“Haberleri televizyon yerine internetten, yani
sosyal medyadan aliyyorum ancak hizli olma-
stmin dezavantaji  haberler dogrulanmadan
veriliyor. Giiniimiiz  televizyon haberciligi
cogunlukla internet haberciliginden faydala-

narak yaywmn yapiyor. Internet haberciliginin

gtizel bir yani televizyonda goremediginiz ha-
berleri bulabiliyorsunuz.”

K2 ise bilgi kirliliginden etkilenmemek i¢in
analizin 6nemine vurgu yapmistir.

“Evet bazen televizyondan alamadigimiz ha-
ber hakkinda dahi bilgiyi sosyal medya ara-
ciligiyla ogrenebiliyoruz. Sosyal medyanin
tabii ki de televizyon haberciligine etkisi olu-
yor. Ben haberleri her iki mecradan da almayt
tercih ediyorum. Zaten her baktigimiz haberi
dogru bulmuyorum. Ayni olay bir yerde baska,
diger yerde baska bilgiler icerebiliyor. Farkl
haber kaynaklarindan bakip haberi analiz et-
mek daha saghkli.”
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Tablo 10. Sosyal Medya Haberciligi Hakkinda Goriisler
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K1 | x X X X
K2 X X X
K3 | x X X X
K4 | x X X
K5 | x X X X
Ké X X X
K7 | x X X
K8 X X X X
K9 | x X X
K10 X X X
K11
K12 X | x X X X
K13 X | x
K14 X | x X X X
SONUC eglendirici olarak islev gormektedir. Reklam

Sadece Tiirkiye’nin degil diinyanin en giiglii
mecralarindan biri olan televizyon mecrasi
Tirkiye’deki 6nemini korumakta ve ana akim
medyanin en 6nemli ayagini teskil etmektedir.
Televizyon glinlimiizde sadece dnemli bir ha-

ber verme araci1 degil ayn1 zamanda 6nemli bir

harcamalarinin yiizde elliden fazla olan bolii-
miinii tek bagina almay1 basaran televizyon di-
ger mecralara gore daha fazla sayida avantaja
sahiptir. Bu avantajlarini giiclinden alan mecra
ayni zamanda ¢ok onemli sorumluluklara da

sahiptir. Bu sorumluluklardan bir tanesi de ka-
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muoyunu bilgilendirme islevi ile kamuoyunun

lehine habercilik yapmaktadir.

Universite dgrencilerinin televizyon kanalla-
rinin habercilik anlayisina yonelik diisiince-
lerinin tespit etmek amaciyla gergeklestirilen
bu arastirmaya katilan 6grenciler televizyon
haberlerini sosyal medyadan daha gilivensiz
bulduklarini belirtmistir. Arastirmaya kati-
lan tiim denekler “yandas medya” ve “paralel
medya” kavramlarina inandiklarin1 ve bu dii-
stincelere hizmet eden televizyonlarin oldugu-
na inandigim belirtmistir. Medyanin tarafsiz
haber yapmadigina, muhalefetinde kendi yan-
das medyasinin olduguna ve maddi ¢ikarlarin
televizyon haberlerinde tarafsizligi olumsuz
etkiledigini belirtmisledir.

Aragtirmaya katilan {iniversite 6grencileri te-
levizyon kanallariin haber biiltenlerinde ken-
di goriislerine aykir1 goriiglere yer vermedigi-
ni, 6onemli olaylar1 unutturacak sekilde yayin
yaptigini, bazen siire doldurmak i¢in bazen ise
ticari nedenlerden dolayr magazin ve saglik
haberlerine yer verdigini diisiindiiklerini agik-

lamislardir.

Universite 6grencileri ile yapilan miilakatlar-
da televizyon basta olmak iizere tiim medyada
uygulanan yayimn yasaklarin1 destekledikleri-
ni soylemislerdir. Bu tarz yayimn yasaklarinin
ozellikle ulusal meselelerde uygulanmas: ge-
rektigini savunan Ogrenciler bunun 6zellikle

halki ayaklandirmamak adma yapilmas: ge-

rektigini sOylemislerdir. Yaym yasaklarinin
ayni zamanda toplumsal kutuplagsmay1 da yok
ettigini diisiindiiklerini belirten {iniversite 0g-
rencilerinin bu goriisiine kars1 olanlar haber
igceriginin oldugu gibi yayinlanmasi gerektigi-
ni yayin yasaginin sansiir anlamina geldigini
belirtmistir. Bu diisiinceyi savunanlar yayin
yasaklarini halkin haber alma 6zgiirliigiine ay-
kir1 bir davranig olarak yorumlamigtir.

Televizyon haberlerinde kisisel mahremiyete
gereken dnemin verilmedigini savunanlar tele-
vizyon kanallariin kisisel mahremiyete daha
fazla 6nem vermesi gerektigini, adli olaylar-
da kisi isimlerinin verilmemesi gerektigini, bu
tiir haberlere yorum katilmamasi gerektigini
belirtmistir. Arastirmaya katilanlar ekonomi
haberlerinin verilis tarzinda da tarafsizlik ol-
madigini belirtmis ve her kanalin kendi men-
faatleri dogrultusunda ekonomi haberlerini
yorumladigini belirtmislerdir. Bazi kanallarin
halkin umutsuzluga diismemesi i¢i iyl yonde
ekonomi haberleri yaptigini bazi kanallarin ise
aksine ekonominin kotii gittigine dair haberler
yaptigini sOylemislerdir.

Internet ve sosyal medya haberciligi ile tele-
vizyon haberciligi hakkinda ki kiyasa yonelik
yapilan miilakatlarda internetin televizyona
gore daha hizli haber sundugu ve daha fazla
haber icerigi verdigi gorlisii agirhik kazanir-
ken, sosyal medyada ki bilgi kirliliginin dogru
haber verme konusunda giiven sorunu yasatti-
g1 da 6n plana ¢ikmustir.
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